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Industrias de Araraquara e Matao estao de olho no
mercado de suco de laranja da China.

Em tempos que o consumo de suco de laranja tem caido nos mercados tradicionais, como Europa e Estados
Unidos, as industrias brasileiras de suco, que estdo sediadas em Araraquara e Matdo (SP), estdo de olho
nos mercados emergentes como a Asia, especialmente na China.

Os chineses ndo sao consumidores tradicionais de suco de laranja, mas tem aumentando o consumo nos
ultimos anos.

A EPTV exibe até sexta-feira (25) a série de reportagens ‘Terra Laranja’. Nesta quarta, no terceiro episodio,
o repodrter Rodrigo Facundes mostrou que o suco produzido na regido € exportado para o mundo todo.
“Eles tém um consumo baixo de 3 a 4 [litros percapita]. Mas a China estd se ocidentalizando e tem
importando habitos de consumo do ocidente e ndo é estranho colocar suco de laranja na dieta do chinés
porqgue ele é um grande consumidor de fruta”, afirma o diretor executivo da Associacdo Nacional dos

Exportadores de Sucos Citricos (CitrusBr), Ibiapaba Netto.
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Nos ultimos anos, o consumo de suco de laranja caiu 21% no mundo todo, devido a concorréncia de outros
tipos de bebidas, como refrigerantes, chds, dguas saborizadas e outros sucos. Na contramdo dessa
tendéncia, o mercado de suco de laranja na China cresceu 200% nos ultimos 15 anos e tem potencial para
crescer ainda mais. “Tem uma Europa dentro da China. A classe média chinesa é de 600 milhdes de
pessoas”, pondera Netto.

A China é o quarto pais do mundo em consumo de suco de laranja, atras dos Estados Unidos, Alemanha e
Franca e tem se aproximado cada vez mais da terceira colocagdo.

Ao mesmo tempo, a indUstria de suco chinesa ndo é estruturada, diz Netto. “Vocé ndo tem uma industria
como aqui. Quando a gente fala que tem uma indUstria de suco aqui vocé tem pomares que sdo feitos para
industria de suco, na China a fruta é para mesa, o que vai para a indUstria é refugo”.

O Brasil é responsavel por 61% da produgao mundial de suco de laranja e o maior exportador de suco de
laranja para a China, mas representa apenas 40% de todo suco importado pelo pais asiatico. “E uma boa
participagdo, mas se comparado com outros mercados ainda é baixo. Na Europa, 80% do suco importado
sao brasileiros, nos Estados Unidos essa porcentagem é de 50%”, afirma o executivo da CitrusBr.
Atualmente, a China representa apenas 2,9% das exportagdes de suco brasileiro. Bem menos do que as
exportacBes para o Japdo, que tem uma populacdo dez vezes menor.

Desafios

Além disso, a participacdo do Brasil no mercado de suco chinés caiu nos Ultimos anos. Em 2007 chegou a
exportar 70 mil toneladas de suco para a China, hoje vende 45 mil toneladas.

As industrias brasileiras perderam mercado, sobretudo, para os paises do mediterraneo, como Chipre e
Espanha. “Chipre exporta 20 mil toneladas de suco para a China, sd isso representa em torno de USS 50
milhdes que devido as condicbes de qualidade poderiam ser da industria brasileira”, diz Neto.

Uma das dificuldades enfrentadas pelas indUstrias brasileiras € uma regra chinesa que exige que o suco
chegue ao pais a uma temperatura igual ou menor a -182C (no restante do mundo, essa temperatura varia
de -82C a -109C para suco concentrado e entre 0 e -22C para suco fresco). Caso esteja em uma temperatura
superior a exigida, a tarifa de exportagao salta de 7,5% para 30%.

Para levar o suco do Brasil para a China nessas condi¢c8es o transporte precisa ser feito em tambores e ndo
a granel (nos tanques dos navios). O que agrega uma série de custos que dificulta a competitividade do
suco brasileiro.

Por isso, as industrias tém articulado com o governo brasileiro para levar ao governo chinés a mudanca da
regra para que, futuramente, haja investimentos na China como terminais portuarios que facilitariam a

exportacdo, como ja ha na Europa e nos EUA.
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“Uma das esperancas do setor é que isso se resolva e que a gente possa fazer os investimentos necessarios
para aproveitar esse crescimento chinés, o que poderia dar um outro boom para o mercado de suco

brasileiro”, afirma Netto.
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